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What is WATCH?
An international style and design magazine
B Established in 2001
Available in the Benelux (circulation 15,000) and Russia (95,000)
B A magazine that stands out due to its high-quality finish
A pleasure to leaf through - and to read
B A timeless source of information and inspiration

Unequalled in beauty as a platform for advertisers

What are WATCH’s keywords?
DESIGN

CRAFTSMANSHIP

HERITAGE

QUALITY

EXCLUSIVITY
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What will you NOT find in WATCH?

B The umpteenth story about a car's acceleration, how it handles in bends, how
much it costs and how many HPs you find under the hood.

B A standard company profile in which a factory is analysed chronologically and
unimaginatively ‘from then till now', with some worn-out marketing slogans thrown
in for good measure.

L Gossip columns and party reports.




What WILL you find in WATCH?

Captivating interviews with top designers and
architects from the Netherlands and abroad who are
responsible for the physical appearance of the objects
that surround you.

Exclusive interviews with Icons from the movie, sports
and music industry.

Special photo reports of traditional companies where
time seems to have come to a standstill.

Lucid analyses of the latest developments in the
worlds of haute horlogerie, architecture, product
design, fashion etc.

Evocative background stories on extraordinary artists
from many disciplines.

Fascinating visions on the future of mobility,
audio & video, architecture etc.

Designer Cesare ‘Joe’ Columbo






Who reads WATCH?
Men (85%) and women (15%)

B In the age group of 30 to 50 years (>80%)
Highly educated (academic >50%)

B With an above-average interest for design and style
Cosmopolitan

B Willing to invest in top quality - in every respect

How does WATCH reach its readers?

Through subscriptions and retail
B On reading tables of the high-end hospitality industry / art galleries / golf-courses etc.

By distribution through media relations (including private bankers, leading fashion firms, auto industry, interior design etc.)
B Through controlled circulation

Through events
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Amsterdam

Visueel tovenaar
Pablo .
Helman balans

Vloeken met sterren

Gordon Ramsay
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Het hoogste gebousvan Rotterdam, Montevideo, s van haar hand.
Inde’ Kaohsiung houwt het
National Performing Arts Center In Arnhem gaat ze het Nationaal
Historisch Museurn neerzetten. Ze s stadshouwmeester van Almere
en geeftles op Harvard. En onlangs mochtze opweg daar naar toede.
prestigieuze Honorary Fellowships van zowel de American Institute
of Architects als het Royal Architecture Instute of Canada in
ontvangst komen nemen. Maak kennis met Francine Houben,
medeoprichteren directeur van het Delfise architectenbureau

Viecan deze

het technische en hetzintuighike vepbinden. Tkvoel me meer #
ingenieurskunstenaar dan architect’ -0

DE WERELD
VAN WANDERS

Zijn werk wordt inmiddels getoond in designmuseums overal ter wereld en zijn eigen

bedrijven, z0als Moooi en Wanders Wonders,zijn enorm succesvol. Marcel Wanders heeft
z0n beetjealles al eens herjontworpen en ziln invloed is inmiddels overal merkbaar. Van de
beroemde Knotted Chair voor Droog totsamenwerkingsverbanden met massaproducenten
als Puma,van meubilair tot bestek,tot interieurs en architectuur WATCH sprak met een

icoon van de hedendaagsestil.
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OURCEL & POURCEL
HET IMPERIUM
DER ZINNEN

De cuisinevan de gebroeders Pourcel blinkt uit door simpliciteiten product
Daarbinnen zijn bovendien opvallende, paarsgewize contrasten te
bespeuren. Zoals zoeten zout, warm en koud. Komt dit wellicht omdat

Jacques en Laurenteen tweeling vormen?

ot s x 88 i o 5em 1 e et aae, e,
Pl e T3 0995039 38 el ettt




T ———

JAGUAR XF e

[T ————

e A ekt e e
ot s e an gl it cen

UITERLIJKE SCHOONHEID,
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De nieuwe Jaguar XFisals een levende entiteit, compleet met oogopslagen

een warm hartritme. Erin rijden betekent ermee versmelten. XF-“Als mensen me destids vmegen
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ALESSI
DESIGN ALS
GEBRUIKSKUNST

10 TOP TOURBILLONS

Eerlijkiseerlifk, de to rdevan een tourbillon is in het dagelijks
gebruikoy X beperkt. Maar geldt hetzelfde verwijt ook
nietde topsnelheid van een Ferrari? Bij cen tourbillon gaat het dan ook nietom
het prakische nutervan.Slechts de aanwezigheid geldt Want dat plaatst het
etstuk datver boven he
igesteld it technische competentie, inzi
"CH toont tien topstukken.

| O posoerangna e s
peila sy

In ons dagelijks leven gebruiken we een arsenaal aan voorwerpen om handelingen
comfortabel te kunnen uitvoeren. Of het nu in de keuken is, de badkamer, de woonkamer of
op kantoor;overal zijn voorwerpen versmolten met ons doen en laten. De Kans dat we daarbij
eenattribuut ter hand nemen waarop de naam Alessi prijktis niet gering, Als geen ander
Tijkt deze design-fabriek de gevoelensvan de gebruikers te belgrijpen. WATCH sprak met

Alherto Alessi en nam een Kijkie in zijn droomfabriek.
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Wie zuinig is heeft meer vermogen.
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Power
Beauty
Soul




Watch the world... and enjoy yourself!

WATCH Magazine is an international design magazine —published in the Netherlands and Russia— focused on displaying the world’s most important designers,
the greatest Icons from the film-, sports- and music industry, haute horlogerie, beautiful art, interior design, architecture, cars, design hotels, fashion,
gastronomy and exclusive travel.

WATCH is aimed at readers who possess a strong emotion towards the finer things in life.
Our readers are connoisseurs and grasp the aesthetics of beautifulproducts.
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